444

— UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
\ PRO-REITORIA PARA ASSUNTOS ACADEMICOS
gy DEPARTAMENTO DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade complementar Pratica de ensino
Monografia Modulo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opg¢ao)

OBRIGATORIO [ ] ELETIVO [ ] opTaTIVO

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéaria Semanal
Codigo Nome € N°. de Créditos | C. H. Global Periodo
Tedrica Pratica
ADMTO0019 | Administragéo de Marketing | 60 - 04 60 6°.
Pré-requisitos = Co-Requisitos - | Requisitos C.H. | - |
EMENTA

A natureza do marketing. O Ambiente de Marketing. Composto de Marketing (marketing-mix).
Pesquisa de Marketing e o Sistema de Informagao de Marketing. Comportamento do
Consumidor. Descricdo e Segmentacédo de Mercado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Natureza do Marketing

O Ambiente de Marketing

O composto de Marketing (marketing-mix)
Pesquisa de Marketing

SIM — Sistema de Informagédo de Marketing
Comportamento do Consumidor

Descricao e segmentagao do Mercado
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